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Die Fortsetzung von „Freude am Fahren“

Die Lifestyle Kollektion von BMW

München. Innovation und Dynamik, Ästhetik und Authentizität – das sind die wichtigsten Charakteristika, die von BMW Automobilen, BMW Motorrädern und BMW Fahrrädern transportiert werden. Diese gelten auch für die BMW Lifestyle Kollektion. Egal ob Originalfahrzeug, Miniatur oder Accessoire: Höchste Qualität, optimale Materialien, perfekte Verarbeitung und ein charakteristisches Design sind fest mit der Marke BMW verknüpft und werden, entsprechend der Philosophie, erfolgreich in den Lifestyle Produkten umgesetzt. 

Jacken, Lederartikel oder Sonnenbrillen: Alle Produkte werden zusammen mit den besten Partnern der jeweiligen Branche gefertigt. Die verarbeitenden Materialien sowie die fertige Kollektion unterliegen den gleichen zertifizierten Qualitätskontrollen wie die Automobile und Motorräder von BMW. Die Materialien sind innovativ, strapazierfähig, funktionell.

Funktionalität wird bei BMW groß geschrieben. Dazu gehören überraschende Lösungen für Taschen und Verschlüsse oder Vorrichtungen für die Freisprechanlage des Handys. Bestimmte Design-Merkmale aus der BMW Automobilwelt werden auch konsequent auf die Lifestyle Kollektion übertragen. 

Die Entwicklungszeit für BMW Lifestyle Accessoires ist zwar kürzer als beim Automobil, aber nicht weniger intensiv. Der gesamte Entwicklungsprozess, von der Produktidee bis zur Markteinführung, verläuft wie bei einem Fahrzeug. Nach Marktbefragungen und Wirtschaftlichkeitsberechnungen wird ein Designkonzept entwickelt. Prototypen des Produkts stellen die qualitativen Anforderungen und vor allem die Funktionalität sicher. Laborprüfungen garantieren die Verwendungen von Materialien, die auf dem neuesten technologischen Stand sind.

Die Werteskala hat BMW Chefdesigner Chris Bangle definiert, unter dessen Regie auch die Lifestyle Kollektion entwickelt wird: „Unsere Kollektion schöpft ihren Stil aus der Substanz der Marke. Denn nur ein stimmiger Charakter kann einen eigenen Stil definieren.“ Glaubwürdigkeit ist für BMW eine Frage der Authentizität eines Produktes oder eines Konzeptes. Die Glaubwürdigkeit der Marke entsteht aus der durchgängigen Aussage all dessen, was BMW hervorbringt. 

Es entstehen Produkte, die von den Facetten der BMW Welt erzählen: von der Freude an der Bewegung und am sinnlichen Erleben, von der Agilität des Denkens, vom Bekenntnis zu einem aktiven Lebensstil – und der Innovation. Denn bei Neu-Entwicklungen steht die Lifestyle Kollektion den Automobilen in nichts nach. Was der iDrive für den neuen BMW 5er und 7er bedeutet, ist “The Watch“ bei den Accessoires. Sie kam als erste Automatik-Digitaluhr der Welt auf den Markt. 

Seit Mitte der 70er Jahre beschäftigt sich BMW mit Accessoires. Die BMW Lifestyle Kollektion gibt es seit 1997. Sie umfasst die Bereiche Fashion und Accessoires,  BMW Bikes und Boards, Miniaturen sowie  Kinderfahrzeuge und Baby Racer für die Kids und ist bei ausgesuchten BMW Händlern und im Internet unter: www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich.
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