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– Es gilt das gesprochene Wort –

Sehr geehrte Damen und Herren,

herzlich willkommen zu unserer Pressekonferenz hier auf der Auto Shanghai 2007!

Über folgende Punkte wollen wir heute hier sprechen:

· über die aktuelle Lage der BMW Group weltweit ,

· über die Rolle des chinesischen Marktes für das Unternehmen,

· über die Bedeutung des Themas BMW EfficientDynamics für die BMW Group

· und natürlich über unsere neuen Produkte, die wir Ihnen hier in Shanghai vorstellen.

Lassen Sie mich mit den aktuellen Absatzzahlen beginnen. Unsere Ziele für 2007 haben wir bereits zu Jahresbeginn gesteckt:

· Wir wollen in diesem Jahr mehr Automobile und Motorräder an unsere Kunden ausliefern als je zuvor.

· 
Dazu wollen wir bei jeder unserer drei Marken einen neuen Absatzrekord erreichen.

Konkret heißt das: Wir wollen in diesem Jahr mehr als 1,4 Millionen Automobile der Marken BMW, MINI und Rolls-Royce ausliefern. Einige von Ihnen werden wissen: Dieses Ziel hatten wir uns ursprünglich für 2008 gesteckt. Jetzt können wir das bereits ein Jahr früher schaffen!

Dabei liegen wir weiterhin voll auf Kurs: Im ersten Quartal dieses Jahres haben wir weltweit mehr als 333.000 Automobile der Marken BMW, MINI und Rolls-Royce an unsere Kunden ausgeliefert. Damit liegt der Absatz leicht über dem hohen Niveau des ersten Quartals 2006.

Diese Entwicklung entspricht voll und ganz unseren Erwartungen. 
Wir hatten bereits bei verschiedenen Gelegenheiten gesagt: In diesem Jahr wird die Absatzkurve anders verlaufen als letztes Jahr. In den ersten Monaten verläuft unsere Absatzentwicklung moderater. Das hat etwas mit unseren Modellzyklen zu tun und vor allem mit den Einführungsdaten einiger Modelle. Jetzt, im zweiten Quartal, rechnen wir aber mit einer deutlich dynamischeren Absatzentwicklung. Denn die neuen Modelle werden das Geschäft beleben.

Der chinesische Markt spielt in diesem Zusammenhang für uns eine bedeutende Rolle. Dieser Markt ist unverändert auf dem Weg, zu einem der bedeutendsten Automobilmärkte der Welt aufzusteigen.

Wir glauben unverändert an das große Potential in diesem Land. Es ist unser Ziel, unseren Absatz in Asien bis zum kommenden Jahr auf 150.000 Automobile zu steigern. Und unsere Erfolge in China tragen wesentlich dazu bei, dieses Ziel auch zu erreichen:

· Im Monat März haben wir in Chinese Mainland mehr als 3.600 Automobile der Marken BMW, MINI und Rolls-Royce verkauft. Das ist eine Steigerung von 31 Prozent gegenüber dem März 2006.

· Im gesamten ersten Quartal 2007 liegen wir in Chinese Mainland bei einem Absatz von mehr als 10.100 Automobilen. Das ist ein Plus von 34,2 Prozent gegenüber dem ersten Quartal des Vorjahres.

Mit diesen Zahlen im ersten Quartal setzen wir unseren anhaltenden Erfolg in diesem Markt fort. So hat allein die Marke BMW in den letzten fünf Jahren in Chinese Mainland um mehr als 750 Prozent zugelegt. Keine andere große Premiummarke hat eine solche Dynamik hier in diesem Markt. 

Der Segmentanteil der Marke BMW im Premiumgeschäft in Chinese Mainland liegt derzeit bei etwa 20 Prozent. 2006 waren wir mit vielen wichtigen Modellen in diesem Markt Segmentführer – beispielsweise bei der BMW 7er Reihe oder unseren Sports-Activity-Vehicles BMW X3 und BMW X5.

Einen sehr guten Start hatte hier in China die Langversion unserer BMW 5er Reihe, die wir speziell für diesen Markt entwickelt haben. Wir haben mit diesen Modellen genau den Kundenwunsch getroffen. Und ich bin mir sicher, dass es uns gelingt, in diesem wichtigen Markt auch langfristig eine führende Rolle in den Premiumsegmenten zu spielen.

Wir bringen alle Voraussetzungen dafür mit:

· begehrliche Produkte, wie Sie sie hier auf unserem Stand sehen,
· aber auch das nötige Engagement hier vor Ort. Mit unserem Jointventure BMW Brilliance Automotive Ltd. haben wir uns fest in China etabliert. Wir sind erfolgreich. Und wir sind zudem fest davon überzeugt, auf diesem Weg auch weiterhin hier in diesem wichtigen Markt erfolgreich zu sein.

Meine Damen und Herren,

das Motto hier auf unserem Stand lautet „BMW. Sheer driving pleasure“. Das sagt im Kern aus, worum es bei der Marke BMW geht: Wir wollen unseren Kunden mit unseren Automobilen und Motorrädern Freude bereiten – und ich glaube Sie stimmen mir zu, dass uns das auch gelingt.

Ein Thema, das in diesem Zusammenhang immer mehr an Bedeutung gewinnt – nicht nur in Europa und den USA, sondern langfristig auch in China – ist der weltweite Klimawandel. Das ist die  entscheidende Herausforderung für die Automobilindustrie, für jedes einzelne Unternehmen unserer Branche. Wir sind gefordert, Automobile zunehmend effizienter und damit umweltfreundlicher zu machen.

Unsere Antwort auf diese Herausforderung lautet „BMW EfficientDynamics“. Was bedeutet das?

· Wir wollen die „Dynamik“ der BMW Automobile erhalten und verfeinern und gleichzeitig

· auch die „Effizienz“ unserer Fahrzeuge erhöhen. Der Verbrauch soll weiter kontinuierlich sinken. Nur ein Beispiel: Wir haben den Flottenverbrauch unserer Automobile in Deutschland seit 1990 bereits um knapp 30 Prozent reduziert. Das ist echter Fortschritt!

Dazu haben wir mit „BMW EfficientDynamics“ ein umfassendes Konzept:

· Dabei geht es um die kontinuierliche Optimierung des Antriebs.

· Es geht insgesamt um intelligente Lösungen für das gesamte Energiemanagement im Fahrzeug.

· Leichtbau spielt natürlich eine Rolle, ebenso wie das Thema Aerodynamik.

· Stichwort Hybrid: Auch das ist mittelfristig natürlich ein Bestandteil von „BMW EfficientDynamics“. Wir sind mit der DaimlerChrysler AG vor kurzem eine neue Kooperation eingegangen. Gemeinsam werden wir Hybridkomponenten am Standort Deutschland entwickeln.

· 
Langfristig ist aus unserer Sicht Wasserstoff die Lösung. Wir sind auf diesem Gebiet bereits auf einem sehr guten Weg. 

Meine Damen und Herren,

wir sind stolz darauf, erstmals in China ein exklusives Concept Car vorzustellen, das bisher weltweit nirgendwo zu sehen war. Wir haben also heute hier eine echte Weltpremiere!

Als Hersteller sportlicher Fahrzeuge präsentieren wir Ihnen nun das Concept eines viertürigen Gran Turismo. Mit dieser Konzeptidee wollen wir zeigen, dass bei der Marke BMW prinzipiell noch vieles denkbar ist – und dass wir sehr viele Ideen für die Zukunft haben.

Vorhang auf für das BMW Concept CS!

Meine Damen und Herren,

im Namen der BMW Group danke ich Ihnen für Ihre Aufmerksamkeit und lade Sie hiermit herzlich dazu ein, sich hier auf der Bühne unsere Neuheiten aus der Nähe anzusehen.

Vielen Dank.
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