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Es gilt das gesprochene Wort!

Rede von

Dr. Norbert Reithofer

Mitglied des Vorstands der BMW AG

Pressevorstellung BMW 1er 

München, 16./17. Juni 2004

Meine sehr verehrten Damen und Herren,

ich möchte Sie hier in München ganz herzlich willkommen heißen. 

Wir werden heute Abend gemeinsam eine Weltpremiere erleben: die Weltpremiere des BMW 1er.

Im Vorfeld dieser Weltpremiere ist uns häufig die Frage gestellt worden: Warum bringt BMW den 1er und warum jetzt.

Ich möchte mit Ihnen erörtern, warum der BMW 1er das richtige Automobil zum richtigen Zeitpunkt ist.

Es gibt fünf Gründe dafür:

Erstens ist der BMW 1er im Zusammenhang mit der Produktoffensive der BMW Group zu sehen. Die Größe unserer BMW 3er Reihe – auch des 3er Compact – ist über die Modellgenerationen hinweg stetig gewachsen. Damit ist in unserem Produktportfolio zwischen MINI und BMW 3er ein Platz für einen BMW in der Kompaktklasse frei geworden. Hinzu kommt, dass kompakte und sportliche Fahrzeuge der Tradition unseres Hauses entsprechen.

Zweitens wird der Markt für hochwertige Premium-Produkte in Zukunft deutlich stärker zulegen als für Volumenprodukte: Prognosen sagen voraus, dass in den nächsten zehn Jahren die Premiumsegmente des Automobilmarktes weltweit doppelt so stark wachsen werden wie die Massensegmente.

Drittens bildet die Kompaktklasse heute das größte Marktsegment für Automobile. Jedes Jahr werden in diesem Segment über 12 Millionen Autos verkauft. Dieses Segment wird um circa 20 Prozent bis zum Jahr 2010 wachsen. Das Premiumsegment der Kompaktklasse wird sogar überproportional zulegen: nämlich um knapp 50 Prozent bis 2010. Das erklärt sich aus einem großen Bedarf nach Differenzierung, Individualität und Premiumqualität gerade auch in dieser Klasse. Wir werden mit unserem authentischen Angebot – unserem BMW 1er – an diesem wachsenden Bedarf teilhaben. 

Viertens sehen wir eine gute Chance, mit dem BMW 1er neue und jüngere Zielgruppen zu erobern. Diese modernen Käuferschichten verfügen international über wachsende Kaufkraft. Gerade sie fragen verstärkt vielseitige, hochwertige und sportliche Automobile nach, eben Fahrzeuge, die sich von der Masse abheben. 

Fünftens fördert das Produktionskonzept die ökonomische Überlegenheit des BMW 1er. Unsere Kunden wünschen in der Regel nicht irgendein, sondern ein besonderes – individuelles – Fahrzeug. Den Wunsch der Kunden nach zunehmender Individualisierung und Differenzierung wird der 1er voll und ganz erfüllen.
Der BMW 1er ist ein eigenständiges Fahrzeugkonzept, das vom gesamten Know-how der BMW Group profitiert. Das gilt für die Produktentwicklung ebenso wie für die Produktion. 

Meine Damen und Herren,

auch der BMW 1er wird nach dem „Kundenorientierten Vertriebs- und Produktionsprozess“ unseres Hauses gefertigt. Das bedeutet, dass der Kunde nach einer Online Bestellung beim Händler binnen Sekunden seinen Liefertermin erfährt und im Zeitrahmen von etwa sechs bis acht Tagen vor Montagebeginn noch umfangreiche Änderungen am Fahrzeug bei Farbe, Interieur, Motorisierung oder Sonderausstattungen vornehmen kann. Der bestätigte Ausliefertermin wird dabei nicht gefährdet. 

Diese Flexibilität für den Kunden ist in diesem Umfang weltweit einzigartig. Ein ausgefeiltes IT-System mit durchgängigen Prozessen vom Handel über die Produktion bis hin zur Logistik und Distribution bildet hierfür die Grundlage. Weit über 120.000 Änderungswünsche pro Monat werden heute alleine bei der Marke BMW erfolgreich umgesetzt. Das zeigt uns, dass unsere Kunden diese Änderungsflexibilität schätzen und entsprechend nutzen. 

Unsere Kunden profitieren im Rahmen unserer Built-to-Order-Produktion von dieser Flexibilität, denn sie erhalten exakt ihr individuelles Fahrzeug. 

Auch wir haben einen Vorteil davon. Worin besteht dieser Vorteil? Die Antwort ist eigentlich einfach: In aller Regel nutzen unsere Kunden diese Möglichkeit, um ihr Fahrzeug mit mehr und hochwertigeren Sonderausstattungen auszustatten. Wir werden damit also noch profitabler.
Die Quintessenz daraus ist:

Der BMW 1er wird sich seinen Platz im Markt nicht über einen niedrigen Preis und Rabattschlachten, sondern durch hochwertige Produktsubstanz, Individualität und Authentizität erobern. 

Was den Absatz betrifft, liegen unsere Erwartungen – nach voller Verfügbarkeit auf den Märkten – pro Jahr im sechsstelligen Bereich. Mit dem BMW 1er nutzen wir konsequent die Potenziale für weiteres Wachstum im Unternehmen.

Lassen Sie mich zusammenfassend sagen:

Der BMW 1er ist ein wesentlicher Meilenstein für die Expansion der BMW Group in neue Marktsegmente. Er ist das erste und einzige Auto der Kompaktklasse mit einer Fahrdynamik und einer Produktsubstanz, wie man sie von einem BMW erwartet. 

Für den 1er gilt: One like no one. Oder anders ausgedrückt: Der neue 1er ist ein echter BMW.

Vielen Dank.
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