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Carlos Martinez Gil, nuevo director de Marketing BMW para
Iberia

Carlos Martinez Gil asumira la Direccion de Marketing de BMW para Iberia a partir del proximo
1 de septiembre.

Carlos, hasta ahora MINI General Manager para la region ibérica, cuenta con una sélida
trayectoria de mas de 21 anos en el Grupo BMW, donde ha desempenado diferentes
posiciones de responsabilidad en las areas de ventas, marketing y servicios financieros. Desde
2020 ha liderado la marca MINI en Espana y Portugal, impulsando una etapa de
transformacion y crecimiento que ha contribuido a reforzar el posicionamiento de la marca en
ambos mercados.

Con anterioridad, desarrolld buena parte de su carrera en BMW Financial Services, donde
ocupo distintos puestos de responsabilidad hasta asumir la Direccion Comercial y de
Marketing de BMW Bank. Durante esta etapa liderd areas como Ventas, Marketing, CRM,
Remarketing, financiacion a concesionarios y Seguros, adquiriendo una vision global del
negocio y de la evolucion de las nuevas soluciones de movilidad.

En su nueva responsabilidad, Carlos Martinez Gil liderara la estrategia de marketing de BMW
en Espana y Portugal, aportando su conocimiento del mercado, su experiencia en el negocio y
una vision integral y transversal para seguir impulsando el posicionamiento de la marca en la
region ibérica.

Con este nombramiento, Carlos Martinez Gil sucede en el cargo a Gonzalo Sanjuan, que

continuara su trayectoria profesional dentro de BMW Group como Managing director de la
NSC de Brasil.

Licenciado en Ciencias Econdmicas y Empresariales por ICADE (E-2), Carlos Martinez Gil
cuenta ademas con un Executive MBA por |E Business School.

El Grupo BMW

Con sus cuatro marcas, BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el fabricante lider mundial de
automoviles y motocicletas de alta gama y también ofrece servicios financieros de primera calidad. La red de
produccién del Grupo BMW comprende mas de 30 plantas de produccién en todo el mundo; la empresa cuenta
con una red de ventas global en mas de 140 paises.

En 2025, el Grupo BMW vendio 2,46 millones de turismos y mas de 202.500 motocicletas en todo el mundo. El
beneficio antes de impuestos en el gjercicio 2025 fue de 10 200 millones de euros, con unos ingresos de 133 500
millones de euros. A 31 de diciembre de 2025, el Grupo BMW contaba con una plantilla de 154.540 empleados.

El éxito econémico del Grupo BMW siempre se ha basado en una vision a largo plazo y en una actuacion
responsable. La sostenibilidad es un elemento clave de la estrategia corporativa del Grupo BMW y abarca todos los
productos, desde la cadena de suministro hasta la produccion y el final de su vida Util.
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