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RE:DESIGN iX.
Zaver soutéze a predstaveni vitézné umeélecké promeny BMW iX.

Lublan. U prilezitosti 50. vyro¢i angazovani spolecnosti BMW Group

v uméleckém svéte umoznilo slovinske zastoupeni znacky BMW mladym
umelcm ztvarnit exteriér technologicky vyspélého a udrzitelného BMW iX.
Nejlepsi interpretaci udrzitelnosti, uméni a mobility vytvoril Urban Klinkon,
student magisterského studia na Akademii vytvarnych umeéni a designu.
Slavnostni odhaleni uméleckeé vize probéhlo na zavérecné akci v lublariské
galerii Cukrarna Palace.

BMW Group je aktivni v mnoha oblastech kultury. Se vzajemnym respektem
a zvidavosti BMW spojuje lidi prostfednictvim kultur po celém svété, a to jak
fyzicky, tak virtualné. Slovinské zastoupeni znacky BMW vyhlasilo v prosinci
2021 u prilezitosti 50. vyroci propojeni BMW Group a svéta uméni soutéz pro
umeélce do 35 let a vyzvalo je, aby vytvorili svou uméleckou vizi udrzitelnosti

a mobility, ktera bude nasledné aplikovana na elektrické BMW iX. Inspiraci pro
tuto kreaci sdileli také Clenové poroty, véetné Domagoje Dukece, Séfa
BMW Design, ktery zdlraznil: ,,Spojeni uméni a technologie jsou dvé
jedinecné veliCiny, které mohou spolecné vytvorit zajimavy a vzrusuijici
zazitek.”

Vlastni uméleckou vizi BMW iX vytvorilo 17 umélcl. Nejlepsi kreativni navrhy
posuzovala odborna porota ve slozeni Domagoj Dukec, $éf BMW Design,
Alenka Gregori¢, kuratorka moderniho umeéni a umélecka feditelka Cukrarna
Palace a galerie Tobacna, Miran Mohar, mezinarodné uznavany umeélec, ¢len
IRWIN a prodekan Akademie vytvarnych umeéni AVA, Kristina Rutar, adjunktka
na ALUO a MaSa Gala, vytvarna umélkyné, akademicka malitka a ¢lenka
uskupeni KD 3kolektiv.

Nejlepsi umélecky navrh exterieru BMW iX s nazvem Skica predlozil Urban
Klinkon, student magisterského studia na Akademii vytvarnych umeéni

a designu v Lublani. Mlady umeélec zvolil velmi neotrely vytvamny pristup.
Zkombinoval predlohu a autorskou kresbu v zakladnich barvach
materialového spektra s pomoci zakladnich vytvarnych prvkd do vizualné
zajimavé a atraktivni podoby. Zakladni myslenka, kdy se na tvirci cesté pocita
kazdy krok pfispivajici k udrzitelnému rozvoji designu, byla prezentovana
odvazné, mladistveé a svéze a dokonale navazovala na bohatou historii vyvoje
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vozU BMW. Vytvarné dilo prihlaSené do soutéZe je digitalni kresbou vyjadruijici
sveézest autorovy skici, prvniho rukopisu v tvaréim procesu.

Urban Klinkon, autor vitézné umélecké vize BMW iX, fekl: ,Spoluprace

s globalni znackou, jako je BMW, je obrovskou prilezitosti, které jsem se

s nadsenim chopil. Udrzitelnost chapu jako trend zachovani vécnosti, stejné
jako prirody, Zivota a svéta kolem nas, kde se pocita kazdy krok, ¢in,

a dokonce i tah Stétcem. Vratil jsem se tedy k zakladiim a chtél jsem, aby
davaly vetsi smysl. Vychazel jsem ze ti zakladnich barev - zluté, Cervené

a modré — a zékladni umelecké myslenky — linie, ktera s kazdym dalSim tahem
ziskavala vetsi smysl a novy zivot. Zkombinoval jsem tedy technologicky
vyspély automobil, ktery umoznuje udrzitelnou mobilitu nejen svémui fidici, ale
i mnée jako umélci, ktery dostal pfilezitost se vyjadrit. Svou umeéleckou
interpretaci jsem nazval Skica, protoZe predstavuje zaCatek neobycCejné cesty
a mou vizi propojeni umeni, technologie a udrzitelnosti. Jsem nesmirne rad,
ze mUj navrh zvitézil. Jsem si jist, Ze mi vitézstvi otevie nové dvere na mé
umelecké cesté, a téSim se na noveé prilezitosti.”

Kromé vitézného navrhu BMW Slovinsko ocenilo také umélce na druhém

a tfetim misté. Druhé misto ziskal napad Moniky Slemc s magisterskym
titulem v oboru malifstvi. Mlada umélkyné se inspirovala pfirodou, krajinou

a jeji udrzitelnosti. Uméleckeé dilo vytvorené na zaklade soutézniho tématu je
fotomanipulaci, tedy digitalni grafikou, jez vychazi z redlného fotografického
obrazu krajiny, kterou vozidlo projizdi. Autorka obrazek prevedla do
abstraktniho obrazu, ktery asociuje a propojuje témata rychlosti, mobility,
pohybu, rozvoje a udrzitelnosti. Za ucelem podpory v dalSi uméleckeé tvorbé
ziskala autorka odmeénu ve vysi 500 EUR.

Odborna porota udélila tfreti misto primyslovému designérovi Boru Jarhovi.
Cela kompozice vychazi z SirSiho ramce zZivotniho prostiedi a je zaloZzena na
ekologicky Setrnych materialech. Spojuje v sobé myslenky obéhového
hospodarstvi a vyznam udrzitelnosti celého hodnotoveho fetézce. Umélecké
dilo je v prvni fazi designérského pristupu animaci, ktera dobre navazuje na
témata vyzvy a originalné propojuje umeéni a technologicky pokrok. Umélec,
ktery se umistil na tretim misté, také ziskal odmeénu ve vysi 500 EUR.

Skvéle zpracované napady zaujaly i $éfa BMW Design Domagoje Dukece:
,BMW iX dokonale propojuje umeéni a technologie. Mladé umélce jsme
postavili pfed narocnou vyzvu, aby se podélili o své interpretace souhry téchto
dvou témat. Predlozené navrhy nejenze podtrhly silny charakter BMW iX; ale
také presvedcily jedinecnou kreativitou.”
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Vitézny napad soutéze Re:design byl predstaven na zaverecné akci

v lublaniské galerii Cukrarna. U kulatého stolu ¢lenoveé poroty Domagoj Dukec,
Miran Mohar, Kristina Rutar, MaSa Gala a Alenka Gregori¢ shrnuli vyznam
propojeni umeéni, udrzitelnosti a technologii a poskytnuti prilezitosti mladym
umelctim. VUz, ktery svym vzhledem zdUraznuje dlleZitost udrZitelnosti, bude
v nejblizSich dnech k vidéni na slovinskych silnicich. Re:design iX bude

v nasledujicich mésicich k dispozici u BMW dealerd a na rliznych akcich.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobill a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finannich produktd

a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody

v 15 zemich a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2021 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,5 milionu osobnich
vozU a vice nez 194 000 motocykll. Zisk pred zdanénim ve financnim roce 2021 ¢inil

16,1 miliardy Euro, pfijmy dosahly 111,2 miliardy Euro. K 31. prosinci 2021 pracovalo pro
BMW Group 118 909 zaméstnancdl.

Uspéchy spoleénosti BMW Group se vZdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socialni udrzitelnost, k Zivotnimu
prostredi odpovédné produkty a jednoznacné zaméreni na ochranu zdroj. To vSe je pevnou
soucasti celkového pristupu.
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