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BMW 1°" de la classe:
Les plus basses émissions de CO2 parmi les marques premium du
marché automobile.

Paris. Le classement 2011 publié par ’Agence de I'Environnement et de la Maitrise
de I'Energie (ADEME), met en exergue le savoir-faire de BMW avec son programme
EfficientDynamics en matiére d’émissions de CO2. BMW se voit récompensé et

occupe deux fois la téte du classement portant sur la gamme supérieure :
-Une premiere fois dans la catégorie des véhicules Diesel avec la :
BMW 320d EfficientDynamics a 109 g de CO2 par km
-Et une seconde fois dans la catégorie des véhicules essence avec la:
BMW 316i Berline a 146 g de CO2 par km.

En téte des constructeurs automobiles dans le Dow Jones Sustainability Index (indice
international du développement durable) depuis six ans, le BMW Group a, de longue
date, inscrit son engagement de préserver les ressources fossiles au coeur de sa
stratégie. Le constructeur travaille depuis bientot 40 ans pour une mobilité toujours
plus durable (Jeux Olympiques de 1972 a Munich, ouverture du Marathon avec la
BMW 2002 électrigue). Son offre de véhicules hybrides, ainsi que les essais intensifs
en conditions réelles menées avec son modele électrique la MINI e, a Paris et dans
plusieurs mégapoles convergent vers une approche pluridimensionnelle de la mobilité

du futur.

Le lancement récent de la marque BMW i — née électriqgue — est la matérialisation
d’'une nouvelle génération d’automobiles. Une nouvelle génération qui, grace a
I'utilisation de matériaux de pointe, d’architectures spécifiques et d’'une technologie de
production inédite, fournira une expérience de conduite inégalée doublée d'une

efficacité et d'une durabilité exemplaires sur le plan énergétique.
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BMW Group

BMW Group, avec ses trois marques BMW, MINI et Rolls-Royce, est une entreprise de dimension
mondiale avec 24 sites de production implantés dans 13 pays différents et un réseau de vente présent
dans plus de 140 pays. BMW Group, leader sur le segment Premium du marché automobile, a vendu en
2010 1,46 millions d’automobiles et plus de 110 000 motos. Le résultat avant impots s’est établi a plus
de 4,8 milliards d’'euros, le chiffre d’'affaires a environ 60,5 milliards d’euros. Au 31 décembre 2010, BMW
Group employait 95 500 personnes. Le succés économique de BMW Group repose sur une vision a long
terme et une action responsable. L’entreprise a inscrit dans sa stratégie la durabilité économique et
sociale tout au long de sa chaine de création de valeur, la pleine responsabilité du constructeur vis-a-vis
des produits et 'engagement a préserver les ressources fossiles. Ces efforts sont récompensés puisque
BMW Group figure depuis six ans en téte des constructeurs automobiles dans le Dow Jones

Sustainability Index.

BMW Group France

BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (siege social), Tigery
(centre de formation), Strasbourg (centre PRA international) et Miramas (centre d’essais techniques
international). BMW Group France emploie 399 salariés sur I'ensemble de ses sites. Son réseau de
distribution emploie 3524 collaborateurs sur 177 sites de vente BMW et 112 sites MINI, dont sa
succursale BMW Distribution qui emploie 144 collaborateurs sur trois sites. En 2010, BMW Group France
a immatriculé 64.098 unités automobiles, dont 46.074 BMW, 18.007 MINI plus 8736 motos. Depuis plus
de 25 ans, BMW Group France finance des projets d'utilité publique a travers sa Fondation placée sous

I'égide de la Fondation de France.
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