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Les révolutionnaires BMW i3 et BMW i8 disponibles dés a présent a la
réservation !

Paris. BMW i compte plus de 1,2 millions de fans sur sa page facebook dont pas moins de
20 000 fans pour sa page BMW i France. Aujourd’hui, il est possible de franchir un pas
supplémentaire en pré-réservant le modele BMW i de son choix, plusieurs mois avant sa
commercialisation, afin d’étre parmi les premiers a vivre 'expérience de I'électro-mobilité par
BMW.

L’acces aux réservations s'effectue via le lien http://bit.ly/RéservationBMWi. L'internaute se

voit proposer les difféerents modéles de la gamme: BMW i3, BMW i3 avec prolongateur
d’autonomie ou BMW i8. Une fois le formulaire envoyé, une place prioritaire sur la chaine de
production lui est assurée. Le client ayant pré-réservé finalisera ensuite la configuration de
son vehicule avec son agent BMW 1.

Réinventer la mobilité individuelle en milieu urbain en intégrant le développement durable
dans toute la chaine de valeur, telle est la mission que s’est fixée BMW i, la nouvelle marque
de BMW Group entierement dédiée a I'électro-mobilité. La BMW i3 (tout électrique) sera
commercialisée dés la fin d'année 2013 tandis que la BMW i8 (hybride rechargeable) sera
lancée courant 2014.

Madamz. Manskeur,

NOUS WOUS OFFRONS LA POSSIBILITE DE RESERVER EM
AVANT-PREMIERE VOTRE BMW i.

JE RESERVE MA BMW |
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Pour plus d’'informations, merci de contacter :

Jean-Michel Juchet Olivier Wodetzki

Directeur de la Communication Communication Produits et Technologies
Tel:+33.1.30.43.94.34 Tel:+33.1.30.43.92.75

E-Mail : jean-michel.juchet@bmw.fr E-Mail : olivierwodetzki@bmw.fr

www.press.omwgroup.com

Facebook: https://www.facebook.com/BMWFrance
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://mww.youtube.com/BMWGroupview

BMW Group en France

BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (siege social), Tigery (centre de
formation), Strasbourg (centre PRA international) et Miramas (centre d’essais techniques international). BMW
Group emploie avec ses filiales commerciales et financiéres ainsi que son réseau exclusif de distribution environ
5.000 salariés en France. En 2012, BMW Group France a immatriculé 69.528 automobiles des marques BMW et
MINI et 11.043 motos.

Le volume annuel d’achats de BMW Group auprés des équipementiers et fournisseurs francais se chiffre en
milliards d’Euro. Parmi eux, citons Dassault Systéemes, Faurecia, Michelin, Plastic Omnium, St Gobain, Valeo. La
coopération avec PSA sur les moteurs 1,6l est un grand succés.

Dans le cadre de sa stratégie électro-mobilité, BMW Group a créé la marque BMW i et introduira dés 2013 la
révolutionnaire BMW i3 et d'inédits services a la mobilité urbaine. Le groupe francais Schneider Electric est
fournisseur et installateur international des bornes de recharge BMW i.

BMW Group France poursuit en outre une politique active et pérenne de mécénat avec des institutions et
associations culturelles de renom, telles que le Centre Pompidou, le musée Nicéphore Niépce, 'Orchestre de
Paris, 'Opéra de Paris, les Rencontres d'Arles de la Photographie. Depuis 28 ans, BMW Group France finance des
projets d'utilité publique par le biais de sa Fondation placée sous I'égide de la Fondation de France : actuellement
la prévention routiere pour les jeunes conducteurs.

L’engagement sociétal de BMW Group se décline aussi avec ses partenariats dans le sport francais : Fédération
Francaise de Golf (FFG), Comité National Olympique du Sport Francais (CNOSF) et depuis le 1er janvier 2013, la
Fédération Francaise de Rugby (FFR) et le XV de France.

BMW Group

BMW Group, avec ses marques BMW, MINI et Rolls-Royce, est une entreprise de dimension mondiale avec 25
sites de production et de montage implantés dans 14 pays différents et un réseau de vente présent dans plus de
140 pays.

BMW Group, leader sur le segment Premium du marché automobile, a vendu en 2012 prés de 1,85 millions
d’automobiles et plus de 117.000 motos. Pour 'année 2011, le résultat avant impdts s’est monté a 7,38 milliards
d’euros, le chiffre d’affaires a 68,82 milliards d’euros. Au 31 décembre 2011, BMW Group employait un peu plus
de 100.000 personnes.

Le succes économigue de BMW Group repose sur une vision a long terme et une action responsable. L’entreprise
a inscrit dans sa stratégie la durabilité économique et sociale tout au long de sa chaine de création de valeur, la
pleine responsabilité du constructeur vis-a-vis des produits et 'engagement a préserver les ressources fossiles.
Ces efforts sont récompensés puisque BMW Group figure pour la huitieme année consécutive en téte des
constructeurs automobiles dans le Dow Jones Sustainability Index.



